1. MUnsteraner Zukunftsgesprach

Warum muss Munster sich als
sregionale* Wissenshauptstadt profilieren?
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Agenda
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1. Bedeutung Stadtmarketing und Stadtentwicklung
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Aktuelle Herausforderungen im Standortwettbewerb
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Strategische Ausrichtung der Stadtpolitik

Markte

Ressourcen Wettbewerbsvorteile

Im Standortwettbewerb
(KKV)

5 Ps

= Perspektive
= Position

]
= Plan
@' = Programm

» Prozess

) Stadtentwicklung und Stadtmarketing
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Meilensteine des Munsteraner Stadtmarketing
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1. Mlnsteraner
Zukunftsgesprach
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Verstandnis von Stadtentwicklung

und Stadtmarketing als... e

...Integrierter Prozess (ISM-Prozess)

Ausrichtung und Koordination
aller Aktivitaten auf die Bedurfnisse
von Zielgruppen und damit
Sicherung von Vorteilen Im
Stadtewettbewerb.

> Profilierung als attraktive Stadt im Wettbewerb
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Ergebnis des ISM-Prozesses: Leitbild fur Minster

Munster

Humankapital
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Unternehmen
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Unternehmen
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STADT

Lebensqualitat als

Standortfaktor fur
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Profilierung der Stadt Mnster
als attraktiven Standort im Wettbewerb
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Agenda

2.  Zielund Vorgehensweise Beirat Munster Marketing
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Ausgangsfrage und Ziel der Munsteraner
Zukunftsgesprache oy
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Zentrale Fragestellung

= Was bedeutet die Wissensgesellschatft fur die Zukunft der
Europaischen Stadt?

= Welche Maldhahmen sind erforderlich, um im internationalen
Stadte- und Standortwettbewerb zu bestehen?

Ziel

» Profilierung von Miunster als regionale Wissenschaftshauptstadt
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Vorgehensweise der Arbeitskreise

|dentifikation von Erfolgsbeispielen
wissensbasierter Stadtepolitik

Aachen Dresden Freiburg Maastricht

Ags

Ermittlung von Starken und Schwachen der Stadt Munster

~-

Ableitung von Chancen und Risiken der Stadt MUnster
- =

Strategieentwicklung und Handlungsempfehlungen
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Best Practices im Stadtmarketing
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SWOT Stadt Minster - Gesamtiiberblick

Starken
= Dichte und Qualitat an

Bildungs-

einrichtungen (insbes. H
* Hohes Bildungsniveau
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» Intakte Infrastruktur
= Demographie (Junge Stz

ochschulen)
der Blrger

1dt)

Schwachen

= Vernetzung und Dialog zwischen Stadt,
Hochschulen und Wirtschaft zu wenig
ausgepragt

» Hochschulen: wenig profiliert

» Unternehmen: wenige Grol3konzerne
und Unternehmenszentralen

Chancen

= Profilierung mit Allei
merkmalen (Exzelle

= Potenziale der Demo
Lebensart konseqguent

\\

gs-

aphie und
nutzen

Risiken

» Bedeutungs- und Qualitatsverlust im
Hochschulwesen . B. Exzellenzwettbewerb)

und

Folge: weniger Studieren

sinkende Kauf
Abwanderung von Betrieben
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Kriterien fur Leuchttirme / Kompetenzfelder

International

Innovativ

Interaktiv
(kooperativ)

Wohlfihlen (Lebensart)
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4 Arbeitskreise — 15 Sitzungen
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Wissenschaft

3 Sitzungen

Fr. Dr. Bohm
Hr. Dr. Jubelius

Wirtschaft

4 Sitzungen

Hr. Bourichter
Hr. Schulte-
Uebbing
Hr. Viehoff

Bildung /
Kultur

5 Sitzungen

Hr. Dr. Arnhold
Hr. Dr. Winkler

Urbanitat /
Lebensart

3 Sitzungen

Fr. Dr.
Kahlert-Dunkel

Hr. Holker

Wissenschaft und Lebensart

YN s T

© Prof. Dr. Dr. h.c. mult. H. Meffert, Marketing Centrum Munster

-15 -



Zu beantwortende Fragen der Arbeitskreise

Warum ist das Thema ,Wissen* und ,Wissenschaft" aus
Sicht ihres Arbeitskreises relevant?

@ Wie schatzen Sie die Ausgangsposition Munsters ein?

Starken Schwachen Chancen Risiken

@ Was schlagen Sie vor, um Munster weiter als ,Wissensstadt
mit europaischer Ausstrahlung® zu profilieren?
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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