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Antrag Ifd. Nr. A-W/0050/2020 der Fraktion Biindnis 90/Die Griinen/GAL in der Bezirks-
vertretung Miinster-West vom 05.08.2020
,Gastronomie in Gievenbeck und anderen Stadtteilen®

Die Verwaltung mdége priifen, wie sich die Ausstattung der Stadtteile im Bezirk West, vor allem in
Gievenbeck, mit gastronomischen Angeboten wie einfachen Schankwirtschaften darstellt und wie
ggf. die Ansiedlung solcher Angebote in den Stadtteilen motiviert und unterstiitzt werden kann.

Stellungnahme Miinster Marketing:

Gastronomische Angebote wie Bars und Kneipen sind ein wichtiger sozialer Faktor in Quartieren
und Stadtteilen. Sie machen einen Teil des Stadtteilgefihls aus, sind Treffpunkt, Orte des Miteinan-
ders, der Kommunikation und (Alltags-)Kultur. Aus diesem Grund sind Kneipen oder andere Arten
von Schankwirtschaften eine kulturelle und soziale Bereicherung.

Die Idee von Kneipen als Kommunikationsorte und (Nachbarschafts-)Treffpunkte wird auch in den
Planen zum zukinftigen Oxford-Quartier in Gievenbeck mitgedacht. Auf dem Gelande der ehema-
ligen Oxford-Kaserne werden perspektivisch gastronomische Angebote Teil des neuen Quartiers
werden. An welchen Stellen oder in welchen bestehenden oder zuklnftigen Gebduden der Aufbau
von Kneipen, Bars oder anderen gastronomischen Angeboten denkbar wére, steht aktuell noch nicht
fest. Attraktive Standorte sind hierflr vor Allem an der zentralen Achse, der Gumprichstrale und am
Quartiersplatz, dem Simonsplatz. Die planungsrechtlichen Voraussetzungen sind hier daflr gege-
ben. Im Rahmen der entsprechenden Grundstlicksvergaben wird die Option der gastronomischen
Nutzung als Bedarf aus dem Stadtteil und als ein Baustein eines lebendigen Quartiers platziert.

Darlber hinaus gibt es in anderen Gemeinden und Stadten gute Beispiele von biirgergenossen-
schaftlichen Kneipen. Das Prinzip: Blrgerinnen und Blrger grinden eine Genossenschaft, kaufen
zusammen mit vielen Mitzeichnern eine ehemalige Kneipe oder Gaststatte und erwecken diese wie-
der mit Leben. Genossenschaftsmitglieder kénnen durch den Kauf von Anteilen das Projekt unter-
stitzen. Ist eine Kneipe gekauft, muss sich die Genossenschaft um einen neuen Pachter kimmern.

Eine andere Alternative bietet das Modell der PopUp-Kneipe. Flr einen tempordren Zeitraum wird
in einer passenden Immobilie oder in einer mobilen Variante eine Kneipe aufgebaut. Der Reiz daran:
Es handelt sich haufig um ungewdhnliche Orte, an denen PopUp-Kneipen auftauchen und nach
kurzer Zeit wieder verschwinden. Das Wissen, dass die Kneipe nur fur einen temporéren Zeitpunkt
an einem bestimmten Ort zur Verflgung steht, erhoht das Interesse der Besucher und zugleich die
Kreativitat der Anbieter. Dadurch kénnen auch neue Orte, die bisher wenig Aufmerksamkeit erhiel-
ten, in den Fokus gerlckt werden.
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Beide Modelle sind abhangig vom burgerschaftlichen Engagement im Stadtteil. Um ein Gefiihl dafir
zu bekommen, ob solche Modelle in Gievenbeck auf Interesse sto3en, wird Minster Marketing mit
verschiedenen Akteuren im Stadtteil sprechen, Uber Best Practice-Beispiele die beiden Vorschlage
vorstellen und zusammen mit den Gievenbecker/innen Uberlegen, welche Méglichkeiten es fur eine
Umsetzung gibt. Die Umsetzung hangt wesentlich auch von einer passenden Immobilie ab.
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