14 Anhang

Anhang 1: Wochenmarkt-Steckbriefe
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WOCHENMARKT AM DOM I

Qualitatives Warenangebot ()

umfassendes, sehr vielfdltiges Angebot von regionalen Frischeprodukten Gber Convenience bis hin zu Spezialitéten, z. B. regionale
Ziegenprodukte oder niederléndische Lakritze; Warenprasentation vor allem bei den gastronomischen Marktstdnden durch
grof3e Beschilderung und Bewerbung klar erkennbar und ansprechend; alle Preissegmente vertreten

Quantitatives Warenangebot ()

GroBmarkt mit 135 Marktsténden; Markt leistet einen wesentlichen Beitrag zur Nahversorgung im Stadtteil (und Uberértlich);
Schwerpunkt liegt insbesondere auf Frischeprodukten; ebenfalls groBe Auswahl an Blumen und Pflanzen; weitere Non-Food
Stdnde in Form von Verkaufsstdnden for Textilien, Schmuck und Lederwaren vorhanden

Stadtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstandort im Stadtkern von Minster auf zentralem groBfladchigem Domplatz; Parkméglichkeiten durch Parkhduser in ful3-
lGufiger Entfernung gegeben; Vielzahl an Abstellméglichkeiten fUr Fahrrdder um den Domplatz verteilt; hoch getaktete Buslinie
an Bushaltestelle direkt am Marktplatz sowie weitere Bushaltestellen in fuBlaufiger Néhe gewdhrleisten eine gute OPNV-Anbin-
dung; vereinzelte Pavillons bieten Uberdachung; ausreichend Anschlisse fir Strom und Wasser; Ausweisung der &ffentlichen
Toiletten bietet Optimierungspotenzial

Dienstleistung und Gastronomie ()

grof3es und vielfdltiges Gastronomieangebot, konzentriert auf ausgewdhlte Bereiche des Marktplatzes; Verzehr- und Sitzmég-
lichkeiten durch eigenes Mobiliar der Marktstdnde, aber auch durch bereits vorhandene Banke und Tische auf dem Domplatz
gegeben; samstags zusdatzliches Dienstleistungsangebot in Form des ,Taschenwagens” (Verwahr- und Lieferoption der
Markteink&dufe) vorhanden

Organisation ()

feste Markttage (mittwochs und samstags) und Marktzeiten (7.00 - 14.30 Uhr) sowie die Lage des Markts erreichen eine Vielzahl
unterschiedlicher Kundengruppen; Internetprésenz durch eigene Website sowie Facebook- und Instagram-Kandle breit gefa-
chert; Austragung von GrofBevents am Domplatz teilweise in Konflikt mit Markttagen; Optimierungspotenzial hinsichtlich eines
Corporate Designs méglich (z. B. Wort-/Bild-Marke, einheitliche Einkaufstiten)

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

prominente Lage am Domplatz in der City/Innenstadt von Minster; Gebdude der Universitdt, Museen, Dom, Bezirksregierungs-
gebdude und die Ndhe zu den vielen Einzelhandelsgeschdften in der MUnsteraner Altstadt fGhren als Knotenpunkt von Bildung,
Arbeit, Kultur und Freizeit zu einer hohen Frequentierung des Marktes; weitere Gastronomieangebote und Dienstleistungen be-
finden sich ebenfalls in unmittelbarer Nahe; Lage als historischer Mittelpunkt Minsters inkl. Haltepunkt von Touristen-Bussen
verstdrken die Bedeutung des Domplatzes und somit der Marktes als touristisches Ziel; Marktstdnde teilweise mit eigenen Spiel-
angeboten foUr Kinder

Erscheinungsbild des Marktes ()

grof3fléchiger Marktplatz mit verschiedenen Bereichen, welche in Teilen offen oder durch Baumbepflanzung gestaltet sind; Pa-
villons und Sitzgelegenheiten erhéhen die Aufenthaltsqualitdt; hochwertige Architektur mit Mischung aus modernen und histo-
rischen Gebduden um den Platz; tendenziell offene und durchldssige Marktanordnung mit vereinzelten Licken zwischen den
Marktstdnden; Domplatz selbst als FuBgdngerzone dreiseitig umschlossen von verkehrsberuhigten StraBen; neben Minsteraner
Dom weitere sehenswerte Geb&ude am Platz gelegen, z. B. das LWL-Museum fur Kunst und Kultur und das bischéfliche Gene-
ralvikariat; Optimierungspotenzial hinsichtlich der Positionierung von Mdllcontainern am Rand der Marktflache ohne Abgrenzung
zum Marktgeschehen

Fazit ()

L] zentraler GroBmarkt in MUnster mit einem quantitativ und qualitativ sehr ansprechenden Angebot

L] hohe Besucherfrequenz durch mehrere Frequenzbringer, darUber hinaus diverse Kundengruppen von Studierenden Gber
junge Familien, Erwerbstdtige und Senioren bis hin zu Touristen

L] hohe Aufenthaltsqualitdt durch attraktive stddtebauliche Kulisse und Verweilmdéglichkeiten der Gastronomie

= geringfUgige Optimierungspotenziale ergeben sich hinsichtlich der Ausweisung der 6ffentlichen Toiletten, dem Aufbau
eines Corporate Designs sowie des Standortes der Millcontainer

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt MUnster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Rdumliche Analyse

Stadtteil Dom Domplatz
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Marktstédnde nach Verkaufsangebot Wochenmarktstruktur
Anzahl der Stande (Stand 08/2024) 15
B Frischeprodukte
MarktgebietsgréBe in m? rd. 2.800 m?
sonstige Nahrungs-und  rgqgnisationsform Privat
Genussmittel
47%
B Produkte ohne Nahrungs- N
und Genussmittel Markttage und Offnungszeiten
Dienstleistung Freitag von 12.00 bis 18.00 Uhr

B Gastronomie
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OKOLOGISCHER BAUERNMARKT AM DOM li

Qualitatives Warenangebot ()

qualitativ sehr umfangreiches Angebot durch frische und hochwertige Produkte, insbesondere im Obst- und GemUsesortiment;
darUber hinaus regionale, biologische und teils selbsterzeugte Produkte; groBe Auswahl an exklusiven Produkten, z.B. Tierfelle im
Randsortiment oder sidamerikanischer Kaffee; ansprechende und eindeutige Warenprdsentation durch viele Aufsteller vor den
Marktsténden; hohe Warenqualitét und spezialisiertes Sortiment fihren zu einem Uberwiegend héheren Preissegment

Quantitatives Warenangebot ()

Wochenmarkt mittlerer GréBe, der einen besonderen Beitrag zur Nahversorgung in der City/Innenstadt leistet (auch auBerhalb
des Einkaufs wichtige Bedeutung als (touristischer) Treffpunkt); erweitertes Warenangebot in Form von groBer Auswahl an
Feinkost, GewUrzen, Honig und regionalen Produkten gegeben; Non-Food Stdnde in Form von Blumen und Pflanzen ebenfalls
vorhanden

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstandort im Stadtkern von MUnster auf zentralem grofB3flachigem Domplatz; Parkméglichkeiten durch Parkhduser in fuf3-
laufiger Entfernung gegeben; Vielzahl an Abstellméglichkeiten fur Fahrrader um den Domplatz verteilt; hoch getaktete Buslinie
an Bushaltestelle direkt am Marktplatz sowie weitere Bushaltestellen in fuBldufiger Ndhe gewdhrleisten eine gute OPNV-Anbin-
dung; ausreichend AnschlUsse fOr Strom und Wasser; Ausweisung der 6ffentlichen Toiletten bietet Optimierungspotenzial

Dienstleistung und Gastronomie ()

Gastronomieangebot im Bereich Kaffee und siBen Backwaren durch zwei Stdnde stark vertreten; zudem ein qualitativ hoch-
wertiger Imbiss mit Angebot an Bio-Produkten vorhanden; attraktive eigene Sitz- und Verzehrmdglichkeiten der jeweiligen
Marktstdnde; Schleiferei-Stand als besonderes Dienstleistungsangebot

Organisation ®

privat organisierter Bauernmarkt durch Okologischer Bauernmarkt Minster e. V. Wochenmarkt; Markt findet jeden Freitagnach-
mittag statt; hoch attraktive Lage sowie Marktzeiten erreichen alle Kundengruppen; spezifisches, qualitativ hochwertiges Ange-

Kopplungsaffinitét des Marktes ()

prominente Lage am Domplatz in der City/Innenstadt von Minster; Gebdude der Universitdt, Museen, Dom, Bezirksregierungs-
gebdude und die Ndhe zu den vielen Einzelhandelsgeschaften in der MiUnsteraner Altstadt fuhren als Knotenpunkt von Bildung,
Arbeit, Kultur und Freizeit zu einer hohen Frequentierung des Marktes; weitere Gastronomieangebote und Dienstleistungen be-
finden sich ebenfalls in unmittelbarer Ndhe; Lage als historischer Mittelpunkt Minsters inkl. Haltepunkt von Touristen-Bussen
verstarken die Bedeutung des Domplatzes und somit der Marktes als touristisches Ziel

Erscheinungsbild des Marktes ()

Marktbereich einseitig durch Baumbepflanzung abgeschirmt, auf der anderen Seite zum groBfldchigen Domplatz ge&ffnet;
hochwertige Architektur mit Mischung aus modernen und historischen Gebduden um den Platz; tendenziell offene und durchlds-
sige Marktanordnung mit vereinzelten Licken zwischen den Marktstdnden; Domplatz selbst als FuBBgdngerzone dreiseitig um-
schlossen von verkehrsberuhigten StraBen; neben Minsteraner Dom weitere sehenswerte Gebdude am Platz gelegen, z. B. das
LWL-Museum fUr Kunst und Kultur und das bischéfliche Generalvikariat; darUber hinaus Sitzmobiliar zum Verweilen am Dom-
platz vorhanden

L] 6kologischer Markt mittlerer GréBe mit qualitativ hochwertigem und spezifischem Warenangebot; Ergénzung des An-
gebots um Sténde auBBerhalb des Einzelhandels (insb. Imbissstand und Schleiferei stellen eine Besonderheit im Vergleich
zu anderen Wochenmadarkten dar)

L] sehr hohe Standortqualitdt mit zahlreichen Kopplungsméglichkeiten lockt viele Kunden an (auch aufgrund attraktiver
Marktzeiten)

L] Aufenthaltsqualitat vor allem durch ansprechende Gestaltung der Marktsténde inkl. der Sitz- und Verzehrméglichkei-

ten sehr ansprechend

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Raumliche Analyse

Stadtteil Angelmodde Clemens-August-Platz
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WOCHENMARKT ANGELMODDE-WEST Il

Qualitatives Warenangebot (" )

Angebot an regionalen und frischen Produkten des mittleren Preissegments; sehr geringe Warenvielfalt; z.T. provisorisch wir-
kende Warenprdasentation sowie z.T. keine Beschilderung der Waren und daher geringe AngebotsUbersicht

Quantitatives Warenangebot (" )

Kleinstmarkt bestehend aus vier Marktstdnden und einem Informationsstand; erhebliche Angebotsdefizite (insb. Sortimente
Kdse- und Molkereiprodukte sowie Fischspezialitdten) vorhanden

Stadtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Wochenmarkt auf verkehrsfreiem Platz verortet; Sitzméglichkeiten gegeben; viel ansprechendes Grin und ruhige Lage bieten
Aufenthaltsqualitat; eingeschrdnkte Parkméglichkeiten in umliegenden StraBen; Bushaltestelle an ndchster ErschlieBungsstral3e
gewdhrleistet, allerdings wird die Haltestelle nur von einer Buslinie angefahren; keine direkt angrenzenden Abstellmdglichkeiten
fUr Fahrrader; ausreichende Anzahl an AnschlUssen fUr Strom und Wasser

Dienstleistung und Gastronomie (" )

Dienstleistungsangebot Uber ein Informationsmobil der Stadtwerke MUnster gewdhrleistet; kein Gastronomieangebot vorhan-
den, zudem auch keine Verzehr- und Probierméglichkeiten gegeben

Organisation (" )

privat organisierter Wochenmarkt (Firma Obstgarten); feste Marktzeiten und fester Markttag (donnerstags); Marktzeiten am
Vormittag fur erwerbstatige Kundschaft nur eingeschrankt attraktiv, Hauptzielgruppe Ortsansdssige und Senioren; Wochen-
markt verfigt Uber keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt Minster aufgefihrt; keine klare Bewerbung
oder Information zu Wochenmarkt ersichtlich

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

eingeschrankte Frequentierung des Clemens-August-Platzes; Dienstleistungen in Form eines Arztehauses direkt am Platz, dar-
Uber hinaus grenzen einige soziale Einrichtungen (Kindertagesstdtte, Altenzentrum) an den Marktplatz; Altenheim und Arztpra-
xen mit hohem Synergieeffekt fir den Wochenmarkt als Anlaufpunkt (Uberwiegend fUr Senioren, die ein hohes Nachfragepoten-
zial erzeugen); keine unmittelbare Kopplung mit Einzelhandels- und/oder Gastronomienutzungen

Erscheinungsbild des Marktes ()

offener, griner und vorwiegend ruhiger Platz als Quartierstreffpunkt; ordentliches Stadtbild, insgesamt st&dtebaulich hohe
Standortqualitat; Clemens-August-Platz bietet Raum fur weitere Marktstdnde; gegenwdartiger Marktaufbau aus vier Stdnden
nimmt nur einen kleinen Teil des Platzes ein; Barrierefreiheit am Marktplatz gegeben sowie Sauberkeit gewdhrleistet

Fazit

L] Eingeschrdankte Zukunftsfahigkeit des Marktstandortes in Angelmodde aufgrund des quantitativen und qualitativen
Optimierungspotenzials, welche durch eine mégliche Abwanderung des Marktstandes mit Fleisch- und Wurstwaren

vergréBert werden

L] Bedarf hinsichtlich eines Angebotsausbaus ist vor allem aufgrund direkt angebundener Kundengruppen (u. a. Kopplung

von Seniorenheim und medizinischer Versorgung) stark vorhanden
L] Ausbaufdhigkeit des Imbiss-/gastronomischen Angebots als Ergénzung
= Standort grundsatzlich attraktiv durch ansprechende Platzgestaltung und Kopplungsaffinitaten

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT GEISTSTRASSE |

Raumliche Analyse

Stadtteil Schitzenhof GeiststraBe/Sentmaringer Weg
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Marktstéande nach Verkaufsangebot Wochenmarktstruktur
Anzahl der Sténde (Stand 08/2024) 17
M Frischeprodukte
MarktgebietsgréBe in m? (samstags) rd. 1.990 m?
- sGonStige Nahrungs- und Organisationsform Kommune
enussmittel
B Produkte ohne Nahrungs- . .
und Genussmittel Markttage und Offnungszeiten

Dienstleistung

Mittwoch und Samstag

B Gastronomie von 7.00 bis 12.30 Uhr (April — Oktober)

von 8.00 bis 12.30 Uhr (November - Mdarz)
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WOCHENMARKT GEISTSTRASSE Il

Qualitatives Warenangebot ()

Angebot von frischen und hochwertigen sowie z.T. selbst erzeugten Produkten; hohe Warenvielfalt durch eine Mischung aus fri-
schen, regionalen und verarbeiteten Produkten; deutliche Warenprdsentation durch Beschilderung auch teilweise als Aufsteller
vor den Marktstdnden

Quantitatives Warenangebot ()

Wochenmarkt mittlerer GréBe mit insgesamt 17 Marktsténden, Basisversorgung umfassend gedeckt; teilweise verkaufen meh-
rere Marktstdnde dasselbe Sortiment; umfassendes Feinkostangebot an mehreren Stdnden; ein Non-Food-Stand in Form von
Blumen vorhanden

Stadtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

infrastrukturell sehr gut angeschlossene, zentrale Lage; Bushaltestelle in direkter Nahe; Abstellméglichkeiten fUr Fahrrader am
Marktplatz vorhanden; Zugdnge des Markts ebenso wie der asphaltierte Bodenbelag der eigentlichen Parkplatznutzung barrie-
refrei; ausreichend AnschlUsse fir Strom und Wasser

Dienstleistung und Gastronomie (" )

Verzehrmoglichkeiten in Form von Stehtischen vorhanden, allerdings von geringer Aufenthaltsqualitdt; keine ergdnzenden
Dienstleistungsangebote

Organisation

zwei feste Markttage (Mittwoch und Samstag) mit weitestgehend gleichen Marktzeiten am Vormittag; Marktzeiten unter der
Woche nicht attraktiv fir Berufstadtige, hier vorrangig Ortsanséssige und Senioren angesprochen; keine eigene Homepage, je-
doch auf der Homepage der Stadt MiUnster aufgefUhrt; keine weiteren ersichtlichen Informationen zum Wochenmarkt

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

Frequenzbringer in Form eines Biomarktes sowie Einzelhandels- und Dienstleistungsnutzungen (u. a. Versicherungen, Fitness-
studio) unmittelbar am Marktplatz vorzufinden; insbesondere entlang des Stadtteilzentrums Hammer StraBe hohe Anzahl an
weiteren Einzelhandels-, Gastronomie und Dienstleistungsangeboten in mittelbarer Ndhe; Lage im Stadtteilzentrum Hammer
StraBe

Erscheinungsbild des Marktes (" )

Hauptnutzung des Marktplatzes als Parkplatz an Marktzeiten deutlich erkennbar durch prdgendes Bild des ruhenden Verkehrs;
offene Gestaltung aufgrund des groBBzUgigen Verkehrsraums in unmittelbarer Nahe des Marktplatzes; groBzigige Anordnung
der Marktstdnde; Uberwiegend hochgeschossige, nicht einheitlich gestaltete Architektur in Umgebung des Markts fUhren zu kei-
nem klaren stédtebaulichen Gesamtbild; keine Sitzgelegenheiten; insgesamt geringe Aufenthaltsqualitat

Fazit ()

L] Wochenmarkt mittlerer GréBe mit hochwertiger Angebotsqualitdt und -vielfalt

L] stark ausgeprdgte Verkehrsanbindung und dichtes urbanes Umfeld mit vielen Kopplungsmdéglichkeiten aufgrund der

Lage im Stadtteilzentrum Hammer StraBe

L] geringe Aufenthaltsqualitét aufgrund des hohen Verkehrsautkommens und fehlender Verweilméglichkeiten

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Raumliche Analyse

Stadtteil Gievenbeck RuUschhausweg/Ortsmitte
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Marktstéande nach Verkaufsangebot Wochenmarktstruktur
Anzahl der Sténde (Stand 08/2024) 17
B Frischeprodukte
MarktgebietsgroBe in m? rd. 1.780 m?
H sonstige Nahrungs- und A . .
Genusimitte| ¢ Organisationsform Privat
M Produkte ohne Nahrungs- as .
und Genussmittel Markttage und Offnungszeiten
Dienstleistung Donnerstag von 14.00 bis 18.00 Uhr

W Gastronomie
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WOCHENMARKT GIEVENBECK I

Qualitatives Warenangebot ()

Angebot an frischen und qualitativ hochwertigen Produkten gegeben; hohe Vielfalt an Waren durch regionale, biologische und
z.T. selbst erzeugte Produkte (z.B. Obst & Gemuse-Marktstand mit ausschlieBlichem Bio-Sortiment) sowie Spezialitdten; an-
sprechende Warenprdsentation, einige Stédnde mit besonders attraktivem Aufbau und Beschilderung; insgesamt sehr transpa-
rente Beschilderung sowie viele Werbeaufsteller

Quantitatives Warenangebot ()

Wochenmarkt mittlerer GréBe, der die Grundversorgung im Stadtteil umfanglich erganzt; fir Fleisch & Wurst sowie Obst &
Gemuse-Produkte jeweils zwei Marktstdnde vorhanden; im erweiterten Sortiment Angebot von Blumen & Pflanzen, regionalen
Produkten, Honig, Feinkost und Gewdirzen (Stand fUr Produkte aus Olivenerzeugnissen); insgesamt sehr gute Mischung aus viel-
faltigem, hoch qualitativem und frischem Angebot

Stadtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstandort auf zu Marktzeiten fUr den MIV gesperrtem RUschhausweg des Stadtteils; maBige Anzahl an Parkplétzen for MIV
in unmittelbarer Néhe vorhanden, dafir hohe Anzahl an Fahrradstellplatzen; hdufig befahrene Bushaltestelle (drei Linien jeweils
im 20-Minuten-Takt) an angrenzender HauptverkehrsstraB3e (Von-Esmarch-StraB3e) direkt erreichbar; in Teilen eingeschréankte
Barrierefreiheit, da Marktsténde teilweise auf héher gelegenem Birgersteig durch Bordstein von Marktstraf3e getrennt sind;
ausreichend AnschlUsse fUr Strom und Wasser

Dienstleistung und Gastronomie

Dienstleistungsangebot durch Marktstand fir Klingenschleiferei geringfigig vorhanden; keine eigenen Verzehrmoglichkeiten
durch Marktstdnde bereitgestellt

Organisation ()

privat organisierter Wochenmarkt (Werbegemeinschaft Gievenbeck); fester Markttag (Donnerstag) und Marktzeiten am Nach-
mittag; verfigt Ober keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt MUnster aufgefthrt; Informationen zum Wo-
chenmarkt nicht unmittelbar ersichtlich, dafir fir andere am Standort stattfindende Veranstaltungen (z. B. durch Banner); ins-
gesamt Charakter eines hochwertigen Stadtteilmarktes

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

hoch attraktive und frequentierte Lage am RUschhausweg im Stadtteilzentrum Gievenbeck-Mitte; Vielzahl an Nutzungen und
Frequenzbringern, u. a. Schulen, Kirche, Restaurants, Cafés und Restobars mit AuBengastronomie; Hdhnchenstand als Imbiss-
méglichkeit Obernimmt am Markteingang zur Von-Esmarch-StraBBe wichtige Kopplungseffekte; des weiteren Dienstleistungen
sowie Vollsortimenter in direkter Umgebung; den Marktzeiten und den Kopplungseffekten der diversen, angrenzenden Nutzun-
gen zuzuschreibende hohe Passantenfrequenz; neben Ortsansdssigen werden auch Berufstatige und Laufkundschaft als Ziel-
gruppe angesprochen

Erscheinungsbild des Marktes ()

Erscheinungsbild angrenzender Gebd&udestrukturen in Teilen eingeschrénkt, niedrige Geschossigkeiten vermitteln offenen Ein-
druck; Marktanordnung entlang StraBe fuhrt zu guter Ubersicht und Begehbarkeit des Marktes, den Marktbereich abschlieBende
Stdnde in leichtem Rondell angeordnet; insgesamt ansprechende Erscheinung der Stdnde durch moderne und ordentliche Ge-
staltung

Fazit o

] sehr attraktiver Wochenmarkt mittlerer GréBe, der sich insbesondere durch die hochwertigen Marktsténde und das

qualitative Angebot auszeichnet

L] das quantitative Angebot ist ebenfalls breit aufgestellt, mégliches Ausbaupotenzial im markteigenen Gastronomiebe-
reich, wenngleich umliegende Gastronomiebetriebe den Bedarf grundsdtzlich decken kénnen

L] hohe Standortqualitat durch belebte Lage und ideale Kopplungsaffinitat aufgrund der Lage im Stadtteilzentrum

L] Optimierungspotenzial hinsichtlich der Aufenthaltsqualitat aufgrund von maBig attraktivem stddtebaulichem Stadt-
bild sowie Fehlen von Verweilmdoglichkeiten

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Raumliche Analyse

Stadtteil Gremmendorf Pdngelantonweg
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Marktstéande nach Verkaufsangebot Wochenmarktstruktur
Anzahl der Sténde (Stand 08/2024) 4
M Frischeprodukte
MarktgebietsgroBe in m? rd. 290 m?
m sonstige Nahrungs- und . .
9 9 Organisationsform Kommune

Genussmittel

H Produkte ohne Nahrungs-
und Genussmittel

Markttage und Offnungszeiten

Dienstleistung Freitag von 13.30 bis 18.30 Uhr

m Gastronomie
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WOCHENMARKT GREMMENDORF Il

Qualitatives Warenangebot ()

sowohl regionale, selbst erzeugte Produkte (hier: aus eigenem Hofladen) als auch frische, hochwertige Waren; Warenpréasenta-
tion durch teilweise ansprechende Beschilderung transparent

Quantitatives Warenangebot

Kleinstmarkt mit ausschlieBlich vier Stdnden; Brot- und Backwaren in geringem MaBe angeboten, da diese Warengruppe zusam-
men mit Obst- und GemUsewaren lediglich von einem Marktstand verkauft werden; Feinkostsortiment durch erweitertes Ange-
bot fUr frische Brotaufstriche gegeben; keine Non-Food-Stdnde vorhanden

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung

Marktstandort auf Parkplatz entlang ruhiger Wohnlage; hohes Autkommen an Durchgangsverkehr von Fahrréadern, Konfliktpo-
tenzial durch Aufeinandertreffen von Radfahrern und Marktbesuchern; Parkplatze angrenzend Marktbereich vorhanden, Bus-
haltestellen vorhanden, jedoch nicht in direkter Nghe; ausreichend AnschlUsse fUr Strom und Wasser

Dienstleistung und Gastronomie (" )

kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Verzehr- und Probiermdéglichkeiten nicht gegeben

Organisation

Freitag als fester Markttag; Marktzeiten bis in den spdten Nachmittag beziehungsweise Abend machen den Besuch auch fur
Erwerbstdtige besser moglich; verfigt Uber keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt Minster aufgefhrt;
keine Ausschilderung oder sonstige Bewerbung des Marktes; tempordar for den Wochenmarkt abgesperrter Bereich des Park-
platzes

Kopplungsaffinitat des Marktes (" )

Lage in locker besiedeltem Wohngebiet; keine frequenzbringenden Dienstleistungs- oder Einzelhandelsnutzungen in direkter Um-
gebung, ebenso keine Gastronomieangebote; ndchstgelegene Gastronomie- und Nahversorgungsangebote an der Hauptver-
kehrsstraf3e Albersloher Weg durch Gleise von Marktstandort baulich und verkehrlich getrennt

Erscheinungsbild des Marktes ()

Marktstdnde nebeneinander entlang des Pdngelantonwegs aufgereiht; hochwertige Einfamilienhduser mit groBzigigen Gdarten
erzeugen einen nachbarschaftlich, eher privat anmutenden Charakter; Marktsténde fugen sich dahingehend nicht sonderlich in
die Umgebung ein; Sitz- oder Verweilmdéglichkeiten nicht vorhanden; Marktbereich sauber gehalten, v. a. Marktstand des Hofla-
dens mit ansprechendem Auftreten; allgemein ordentliche Erscheinung

Fazit

L] Kleinstmarkt mit hochwertigem, jedoch geringem Warenangebot
L] Optimierungspotenzial hinsichtlich des Ausbaus von Dienstleistungs- und Gastronomienangeboten

L] addquates Erscheinungsbild des Markts, Standortqualitat allerdings durch periphere Lage und fehlende Kopplungsaf-
finitdten sowie Aufenthaltsméglichkeiten stark eingeschrankt

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Raumliche Analyse

Stadtteil Handorf Hugo-Pottebaum-Platz
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WOCHENMARKT HANDOREF Il

Qualitatives Warenangebot ()

Angebot an qualitativ hochwertigen Produkten mit Fokus auf Frischeprodukte; hohe Warenvielfalt durch unterschiedliche Ange-
bote; ansprechende Warenprdasentation; Uberwiegend transparente Bewerbung der Waren durch Beschilderung

Quantitatives Warenangebot ()

Kleinstmarkt, der grundsdtzlich die Grundversorgung erfillt; Angebotslicke beziglich der Sortimente Blumen und Pflanzen vor-
handen; keine Non-Food-Sté&nde vorhanden

Stadtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstandort in verkehrsberuhigtem Bereich; Parkpldtze in direkter und Bushaltestelle in mittelbarer Ndhe; Abstellmoglichkei-
ten fUr Fahrrader am Marktplatz; ausreichend Anschlisse fur Strom und Wasser; Gbersichtliche Marktanordnung, im Wesentli-
chen in der Mitte des Marktplatzes konzentriert; Trennung des Marktbereichs durch Absperrung an dafir notwendigen Stellen

Dienstleistung und Gastronomie (" )

kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Verzehr- und Probiermdéglichkeiten nicht gegeben

Organisation

fester Markttag (Dienstag) und Marktzeiten; durch spdte Marktzeiten auch Besuch fur Berufstétige moglich, Hauptzielgruppe
aufgrund der Lage und Aufenthaltsqualitét jedoch vorrangig Ortsansdssige und Senioren; verfigt Uber keine eigene Homepage,
jedoch auf der Homepage der Stadt Minster aufgefihrt; Informationen zum Wochenmarkt nicht unmittelbar Blick ersichtlich

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

attraktive Lage am Hugo-Pottebaum-Platz; hohe Anzahl an Dienstleistungen, insbesondere medizinische Einrichtungen in direk-
ter Umgebung; Gastronomie- und Einzelhandelsnutzungen grenzen an Marktplatz; Katholische Kirche mit Messe wdhrend der
Marktzeiten als zusatzlicher Frequenzbringer; Lage im Stadtteilzentrum Handorf

Erscheinungsbild des Marktes ()

6ffentlicher Platz; kompakte und geschlossene Gestaltung durch umgebende Bebauung; ordentliches Stadtbild und hohe
Standortqualitat durch einheitliche und Uberwiegend hochwertige Architektur; Schatten spendende Bdume mit Sitzgelegenhei-
ten und Ruhezonen

Fazit ()

L] attraktiver, kleiner Wochenmarkt auf dem Hugo-Pottebaum-Platz in Handorf mit qualitativ hochwertigem Warenan-

gebot; Optimierungspotenziale hinsichtlich der quantitativen Ausstattung des Marktes
L] in ruhiger und begrinter Nebenlage, hohe Aufenthaltsqualitdt durch attraktive stddtebauliche Einbettung;
. hinreichende Kopplungsmdéglichkeiten aufgrund der Lage im Stadtteilzentrum Handorf

L] Dienstleistung oder Imbiss-/gastronomisches Angebot als Ergdnzung ausbaufadhig

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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R&umliche Analyse

Bezirk Hiltrup, Stadtteil Hiltrup
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B Frischeprodukte
M sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

M Produkte ohne Nahrungs-
und Genussmittel

MarktgebietsgroBe in m? rd. 2.347 m?

Organisationsform Kommune

Markttage und Offnungszeiten

Dienstleistung

B Gastronomie

Freitag von 7.30 bis 12.30 Uhr
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WOCHENMARKT HILTRUP II

Qualitatives Warenangebot ()

breites Angebot an frischen und qualitativ hochwertigen, teils saisonalen Produkten gegeben; groBtenteils Waren aus dem mitt-
leren Preissegment; Exklusivitdt gegeniber filialisiertem Einzelhandel durch diverse Feinkost und selbsterzeugte Waren (z. B.
verschiedene Sorten von selbst erzeugtem Honig); ansprechende Warenprdsentation; Uberwiegend transparente Bewerbung der
Waren durch Beschilderung und Werbeaufsteller

Quantitatives Warenangebot ()

vergleichsweise gréBerer Wochenmarkt im Stadtgebiet Minster; ausgewogene Mischung aus regionalen Produkten und GroB3-
marktwaren; Uberwiegendes Angebot an Nahrung- und Genussmitteln; hohe Warenvielfalt durch unterschiedliche Angebote der
Marktstdnde

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Wochenmarkt auf Parkplatz in abgeschirmter Lage nahe der Hauptverkehrsstra3e verortet; beinahe vollstdndig von rickwarti-
ger Wohnbebauung umfasst; durch drei Zugange (zwei ZufahrtsstraBBen und ein geteilter Rad-/FuBweg), die alle barrierefrei
sind, erreichbar; gute Erreichbarkeit zu Fu3, per Rad oder OPNV (mehrere Bushaltestellen in rdumlicher Nahe); allerdings un-
Ubersichtliche Parkplatzsituation; ausreichend Anschlisse fur Strom und Wasser; Uberdachung durch Vorddcher der Sténde ge-
geben; 6ffentliche Toiletten vorhanden, jedoch abgeschlossen; fehlende Absperrungen zur Erhéhung der Verkehrssicherheit

Dienstleistung und Gastronomie ()

kein Dienstleistungsangebot, ansprechendes Gastronomieangebot: Verzehrmoglichkeiten und Sitzplatzangebot sind gegeben
(in Teilen stellen die Betreiber Sitz- und Spielmdglichkeiten explizit fUr Kinder zur Verfigung); zwei kleine Informationsstdande

Organisation ()

fester Markttag und Marktzeit am Freitagvormittag; verfugt Gber keine eigene Website, jedoch auf der Website der Stadt Mins-
ter aufgefihrt; Marketingstrategien in Form eines Corporate Designs und/oder regelmdBigen Events nicht vorhanden; Werbung
fUr den Markt in Form von Informationsplakaten an verschiedenen Stellen auf und um den Marktplatz

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

ruhige Lage nahe der Hauptverkehrs- und EinkaufsstraBBe mit zahlreichen Einzelhandels- und Gastronomieangeboten sowie
Dienstleistungen; Synergieeffekte mit Angeboten in rdumlicher N&he bestehen indirekt; Lage im Stadtbereichszentrum Hiltrup-
Mitte

Erscheinungsbild des Marktes ()

offener, vielseitig zugdnglicher Platz mit hoher Durchgangsfrequenz; stddtebauliche Attraktivitat durch rickwartige Architektur
der umliegenden Bebauung inkl. Garageneinfahrten in Teilen eingeschrénkt; Barrierefreiheit am Marktstandort gegeben; Sau-
berkeit grundlegend gewdhrleistet; meist qualitativ hochwertige Sténde; Spielgerdte fungieren nebenbei als bunte Dekoration;
fehlende Abgrenzung zu anliegenden Glas- und Mullcontainern mindert die Aufenthaltsqualitat; teilweise groBe Absténde zwi-
schen den Sténden, welche gleichzeitig die Ubersichtlichkeit férdern

Fazit o

L] in weiten Teilen attraktiver Wochenmarkt, der sich durch eine gute Angebotsquantitat und -qualitat auszeichnet

= in ruhiger Nebenlage mit guter Anbindung zum Stadtbereichszentrum Hiltrup-Mitte
L] indirekte Kopplungsaffinitdt mit Einzelhandels- und Gastronomieangeboten mittelbar an der HauptstralBe

L] in Teilen eingeschrdnkte, stddtebauliche Attraktivitdt des Standorts sowie negative Teilaspekte des Erscheinungsbildes

(u. a. Mullcontainer)

= Potenziale hinsichtlich der Bewerbung des Wochenmarkts

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Raumliche Analyse

Stadtteil Herz-Jesu

Hubertiplatz
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Genussmittel Organisationsform Kommune

B Produkte ohne Nahrungs-
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B Gastronomie

Markttage und Offnungszeiten

Mittwoch und Samstag

von 7.00 bis 12.30 Uhr (April — Oktober)

von 8.00 bis 12.30 Uhr (November -
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WOCHENMARKT HUBERTIPLATZ Il

Qualitatives Warenangebot (" )

ausschlieBliches Frischangebot, jedoch mit teils mangelhafter Beschilderung und wenig Gbersichtlicher Warenprdsentation; An-
gebot gréf3tenteils aus niedrigem bis mittlerem Preissegment

Quantitatives Warenangebot (" )

Kleinstmarkt bestehend aus zwei Stdnden; keine Non-Food-Sténde vorhanden

Stadtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung (" )

Parkméglichkeiten am StraBenrand der umliegenden StraBen gegeben; keine Stellplédtze fur Fahrréder, OPNV-Anbindung nicht
unmittelbar an Marktbereich angrenzend, darUber hinaus Car-Sharing-Angebot gegeniber des Marktes; Strom- und Wasseran-
schluss vorhanden

Dienstleistung und Gastronomie (" )

kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Verzehr- und Probierméglichkeiten nicht gegeben

Organisation (" )

fester Markttag (Mittwoch) und Marktzeiten, die saisonal leicht angepasst werden (November bis Mdrz spé&terer Beginn des
Markts); Zielgruppe durch geringe Angebotsbreite und Marktzeiten am Vormittag Gberwiegend Anwohnende und Stammkund-
schaft; verfigt Uber keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt MUnster aufgefihrt; ansonsten keine Infor-
mationen oder Werbung fir den Markt

Kopplungsaffinitat des Marktes

familienfreundliche Lage am Hubertiplatz durch direkte Kopplung an Grinflache und Spielplatz, der als wichtiger Frequenzbrin-
ger fungiert; darUber hinaus mittelbare Ndhe zum MuUnsteraner Hafen; weitere Kopplungsmdglichkeiten in unmittelbarer Nahe
nicht gegegben

Erscheinungsbild des Marktes ()

Markt auf Gehbereich an der westlichen Seite des Hubertiplatzes gelegen, rickseitig angrenzend an grinen Spiel- und Sportfla-
chen; ansprechende Blockrandbebauung; hohes MaB3 an ruhendem Verkehr im StraBenraum beeinflusst Bild des Markts; Lage-
rung der Waren teilweise einsehbar im Lieferwagen der Marktbeschicker

Fazit (" )

L] stark eingeschréankte Zukunftsfahigkeit des Marktes aufgrund des geringen qualitativen und quantitativen Angebots
L] stark eingeschrdnkte Ansprache vielfaltiger Kundengruppen

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Raumliche Analyse

Stadtteil Kinderhaus-Ost Idenbrockplatz
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WOCHENMARKT KINDERHAUS I

Qualitatives Warenangebot ()

Angebot an frischen und qualitativ hochwertigen Produkten; ausgewogene Angebotsvielfalt unterschiedlicher Waren und Pro-
dukte; ansprechende Warenprdsentation; Uberwiegend transparente Bewerbung der Waren durch Beschilderung; Optimierungs-
potenziale hinsichtlich einer ansprechenden Lagerung der Waren

Quantitatives Warenangebot ()

Wochenmarkt mittlerer GroBBe, welcher umfdnglich zur Nahversorgung des Stadtteils beitragt; Auswahl an regionalen Produkten
und Feinkostangebot Uberwiegt, teilweise auch Convenience- und Bio-/Selbsterzeugerprodukte

Stadtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

attraktive, zentrale Lage am Idenbrockplatz, der als sozialer Treffpunkt und Ausrichtungsort regelmdaBiger Events fungiert; meh-
rere kostenlose Parkpldtze sowie Bushaltestelle mit hoher Taktung in der N&dhe; Abstellméglichkeiten fur Fahrrader am Markt-
platz vorhanden; ausreichend Anschlisse fir Strom und Wasser

Dienstleistung und Gastronomie ()

keine Dienstleistungsangebote; umfassendes Gastronomieangebot durch zuséatzliche Verzehr- und Probierméglichkeiten an
mehreren Stdnden

Organisation ()

fester Markttag (Donnerstag) und Marktzeiten; augenscheinlich hohe Passantenfrequenz; verfigt Uber keine eigene Homepage,
jedoch auf der Homepage der Stadt Minster aufgefihrt; Informationen zum Wochenmarkt unmittelbar ersichtlich

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

Marktstandort im Stadtbereichszentrum Kinderhaus - Idenbrockplatz mit mehreren groBBen Lebensmittel- und Bekleidungsfili-
alisten als Magnetbetriebe; in direkter Umgebung religidéser Einrichtungen, BUrgerhaus mit Hallenschwimmbad sowie einer
Zweigstelle der StadtbiUcherei gelegen; zudem mehrere Gastronomiebetriebe (u. a. Backer, Eiscafé) mit AuBenbestuhlung, z.T.
in Synergie zur AuBBengastronomie des Fisch-Marktstandes am Marktplatz

Erscheinungsbild des Marktes ()

6ffentlicher zentraler Platz; kompakte und geschlossene Gestaltung durch angrenzende Bebauung, eingebettet in weitldufige
FuBgdngerzone; ordentliches Stadtbild und hohe Standortqualitat

Fazit ()

. bedeutender Wochenmarkt in attraktiver Lage im Stadtteil Kinderhaus-Ost mit insbesondere qualitativ sowie quanti-

tativ ansprechendem Warenangebot
L] gute Erreichbarkeit des Marktplatzes fur alle Verkehrsteilnehmer

L] viele Kopplungsméglichkeiten am Idenbrockplatz, insbesondere aufgrund des Birgerhauses und der Kirche; darGber
hinaus integrierte Lage im Stadtbereichszentrum

L] attraktive Verzehr- und Probierméglichkeiten in Symbiose mit umliegender Gastronomie, welches von Kunden gut an-
genommen wird

L] kleinere Optimierungspotenziale ergeben sich hinsichtlich der Lagerung der Waren sowie des Ausbaus auBerhalb des
Verkaufs von Frischeprodukten (z. B. Non-Food-Stande)

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT NIENBERGE |

Raumliche Analyse
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WOCHENMARKT NIENBERGE Il

Qualitatives Warenangebot ()

Uberschaubares Angebot an frischen Produkten gegeben, Warenvielfalt durch unterschiedliche Angebote der Stinde vorhanden;
Uberwiegend standardisiertes Angebot mit regionalen Waren, geringfigig auch Spezialitdten und Convenience-Food (Salate,
frisch gepresster Fruchtsaft); durchgdngig transparente und in Teilen ansprechende Beschilderung der Waren; niedriges bis mitt-
leres Preissegment

Quantitatives Warenangebot ()

kleiner Wochenmarkt mit sechs Marktstdnden; Angebot an Brot- und Backwaren nicht gegeben, Angebotslicke wird jedoch
durch die naheliegenden Landbdckerei geschlossen; trotzdem vielfaltiges Warenangebot inklusive Non-Food-Stand mit Blumen
und Pflanzen sowie Deko-Artikeln

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstandort im Stadtteilzentrum Nienberge auf Parkplatzflache nahe der Kirche St. Sebastian; direkte, dennoch baulich ab-
geschirmte Ndahe zur Hauptverkehrsstral3e; kostenlose Parkpldtze sowie Fahrradstellpldtze in der Nahe; die ndchste Bushalte-
stelle ist wenige Gehminuten entfernt und wird regelmdBig angefahren; ausreichend AnschlUsse fUr Strom und Wasser etwas
entfernter an der Kirche/am Pfarrbiro vorhanden; Marktbereich durch schmale Zugénge erreichbar; Sitzgelegenheiten und
Grinflachen in pflegebedirftigem Zustand vorhanden

Dienstleistung und Gastronomie (" )

kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Verzehr- und Probierméglichkeiten nicht gegeben

Organisation ()

Organisation durch die Kirchengemeinde St. Sebastian; fester Markttag (Freitag) und Marktzeiten (Vormittag); Hauptziel-
gruppe sind Ortsansdssige und Senioren; verfigt Uber keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt MUnster und
der Gemeinde St. Sebastian aufgefihrt; Kirchengemeinde veranstaltet regelmaBige Events (z. B. Marktcafé) auf dem Markt-
platz; Informationen zum Wochenmarkt nicht unmittelbar ersichtlich; verschachtelte Standanordnung, die teilweise zur Uniber-
sichtlichkeit, teilweise auch zur Kompaktheit und Belebtheit des Marktes beitrdgt

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

umgeben von einem breiten Angebot an Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen sowie religidsen Einrichtungen, Bank-
filialen und der Bicherei; Synergien mit angrenzendem Restaurant aufgrund unterschiedlicher Offnungszeiten eingeschrankt

Erscheinungsbild des Marktes

offentlicher Platz, insbesondere geprdgt durch direkte Beziehung zur Kirche; grundsdtzlich ordentliches Stadtbild und angemes-
sene Standortqualitat; Sauberkeit in Teilen ausbauféhig; Lagerung neben und hinter den Sténden nicht ansehnlich; variierende
Qualitdten der Markstdnde (hinsichtlich des Erscheinungsbilds, der Warenprdsentation etc.)

Fazit ()

L] kleiner Wochenmarkt auf dem Kirchplatz in Nienberge mit qualitativ gutem Warenangebot; Optimierungspotenziale

hinsichtlich der quantitativen Ausstattung (z. B. fehlendes Backwarensortiment) méglich
. hohe Aufenthaltsqualitdt aufgrund von stadtebaulich ansehnlicher Umgebung und vielen Kopplungspotenzialen;

L] Dienstleistung und Imbiss-/gastronomisches Angebot als Ergénzung ausbauféhig

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT ROXEL |
Raumliche Analyse
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WOCHENMARKT ROXEL Il

Qualitatives Warenangebot ()

attraktives Angebot an frischen und qualitativ hochwertigen Produkten; hohe Warenvielfalt durch unterschiedliche Angebote
der Stdnde sowie verschiedene Spezialitdten vorhanden (z. B. GewUrze, holldndisches Lakritz, Meeresfrichte); z. T. exklusive,
nicht im herk&dmmlichen stationdren Lebensmitteleinzelhandel erhdltliche Waren; ansprechende Warenprdsentation; teilweise
expliziter Hinweis auf regionale und saisonale Ware (z. B. Erdbeeren, Spargel)

Quantitatives Warenangebot ()

mittelgroBer Wochenmarkt, welcher eine wichtige Bedeutung fir die Nahversorgung im Stadtteilzentrum Roxel Ubernimmt; An-
gebotsschwerpunkt im Bereich der Frischeprodukte; ergédnzende Angebote auBBerhalb von Nahrungs- und Genussmittel runden
das Angebot ab

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstandort auf zentralem ortlichen Platz in einer FuBgdngerzone an der Ortskirche; nahgelegene Parkplatz hinter der an-
grenzenden Bebauung sowie an der néchstliegenden StraBe vorhanden; schlechte OPNV-Anbindung aufgrund von lediglich
stindlich angefahrener Bushaltestelle in der Ndhe; Abstellméglichkeiten fir Fahrrader im Bereich umliegender Nutzungen (u. a.
Bibliothek); ausreichend Anschlisse fUr Strom und Wasser vorhanden; weitestgehend Schatten und Regenschutz durch Baum-
bepflanzung und Vorddcher der Marktsténde; im Rondell angeordnete Stdnde mit breiten Durchgéngen

Dienstleistung und Gastronomie

Gastronomieangebot im Randsortiment des Fisch- und Meeresfrichtestandes, mit Stehtischen zum Verzehr direkt am Markt-
stand

Organisation ()

Markt findet wéchentlich Freitagnachmittags statt; durch die Marktzeiten ist der Besuch fur Berufstétige maglich; verfugt Ober
keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt MuUnster aufgefihrt; Informationen zum Wochenmarkt nicht un-
mittelbar ersichtlich

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale, attraktive Lage im Stadtteilzentrum erméglicht Kopplungsmaoglichkeiten mit mehreren Frequenzbringern (u. a. Kirche,
Bezirksverwaltung, Schule); umliegend breites Angebot insbesondere an Einzelhandel (z. B. Netto) sowie Dienstleistungen und
Gastronomie

Erscheinungsbild des Marktes ()

kompakter und baulich abgeschlossener Markt, der sich gut in den stddtebaulichen Kontext einfigt; umliegende Bebauung im
regional typischen Stil in Zusammenspiel mit Bdumen und sonstiger Begrinung; variierende Standqualitdt mit einigen neu- und
hochwertigen Standen; Sauberkeit und ordnungsgemaBe Lagerung der Verkaufswaren gegeben, Pflanzen- und Schitzendeko-
rationen auf dem Marktplatz als weitere attraktive stddtebauliche Elemente; hohe Aufenthaltsqualitdt durch Begrinung und
stddtebauliche Qualitdten des Platzes

Fazit o

L] Wochenmarkt mittlerer Gré3e in Roxel mit qualitativ und quantitativ gutem Warenangebot

L] in sehr ansprechender, zentraler Lage mit ausreichend Parkplatzen, jedoch leicht eingeschrdnkter Anbindung an den
OPNV

= hohe Aufenthaltsqualitdt am Marktstandort durch stddtebauliche Qualitdten
L] Kopplungsmdglichkeiten durch vielfaltige umliegende Nutzungen im Stadtteilzentrum vorhanden

L] aufgrund der Marktzeiten am Nachmittag bietet der Wochenmarkt ein attraktives Angebot auch fUr Berufstatige

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT WOLBECK |
Raumliche Analyse
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WOCHENMARKT WOLBECK I

Qualitatives Warenangebot

eingeschrdnktes Angebot an Uberwiegend frischen Waren; hauptsdchlich standardisiertes Angebot; ansprechende Warenpra-
sentation; meist transparente Bewerbung der Waren durch Beschilderung; mittleres Preissegment

Quantitatives Warenangebot (" )

Kleinstmarkt mit ausschlieBlich funf Marktstdnden; Angebotslicke hinsichtlich markttypischer Sortimente wie Kase- und Molke-
reiprodukte sowie Blumen und Pflanzen; im Rahmen eigener Vor-Ort-Analysen auch ein Informationsstand der Polizei als Non-
Food-Stand vorhanden

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung

Marktstandort auf Parkplatz in unmittelbarer Néhe zur Hauptverkehrsstra3e; Bushaltestelle und Fahrradstellpléatze in direkter
Ndhe gelegen, Parkmdglichkeiten in den umliegenden SeitenstraBen vorhanden; ausreichend Sitzgelegenheiten auf dem Platz;
AnschlUsse fUr Strom und Wasser vorhanden

Dienstleistung und Gastronomie (" )

keine Dienstleistungs- und Gastronomieangebote vorhanden; Verzehr- und Probiermdéglichkeiten nicht gegeben

Organisation

fester Markttag am Mittwoch; aufgrund spdter Marktzeiten ist auch der Besuch fur Berufstdtige moéglich, Hauptzielgruppen
sind dennoch Ortsansdssige und Senioren; verfigt Uber keine eigene Homepage, jedoch auf der Homepage der Stadt Minster
aufgefihrt; Informationen zum Wochenmarkt nicht unmittelbar ersichtlich

Kopplungsaffinitat des Marktes

gute Erreichbarkeit des Marktstandortes; Arztehaus in unmittelbarer Ndhe zum Platz sowie eine Eisdiele, eine Volksbank und ein
Imbiss; ggf. Synergien mit AuBengastronomie des Eiscafés zu Marktzeiten méglich, jedoch nur geringe rdumliche Orientierung
hin zum Marktgeschehen; Lage im Stadtteilzentrum Wolbeck-Mitte

Erscheinungsbild des Marktes

&ffentlicher, versiegelter Platz, Begrinung lediglich entlang der StraBenfihrung gegeben; offene, nur von zwei Seiten bebaute
Lage; Dimensionierung des Platzes wird als zu gro3 wahrgenommen im Vergleich zur geringen Anzahl der Marktsténde, daher
grof3e Lucken hinsichtlich der Standanordnung; ordentliches Stadtbild mit einheitlicher Bebauung fUhren zu insgesamt mittlerer
Standortqualitat; ansprechendes Erscheinungsbild der Sténde; ein auffdlliger Leerstand gegentber dem Marktplatz wirkt sich
negativ auf die Standortqualitat aus

Fazit (" )

L] Kleinstmarkt an stark befahrener Hiltruper Straf3e mit qualitativ gutem Warenangebot, jedoch groBen Angebotslicken

(daher nur geringer Beitrag des Marktes zur Nahversorgung im Stadtteilzentrum Wolbeck-Mitte)

L] Nd&he zur HauptverkehrsstraBe wirkt sich positiv auf die Erreichbarkeit, jedoch negativ auf die Aufenthaltsqualitdt des

Wochenmarktes aus
L] eingeschrdnkte Kopplungsmoglichkeiten

L] durch die spdteren Marktzeiten steht das Angebot auch Berufstétigen zur Verfigung

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Stadt Minster (Stand: 08/2024); Kartengrundlage: Stadt Minster/OpenSt-
reetMap-Mitwirkende; Fotos: Stadt + Handel.
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Anhang 2: Nahversorgungslagen in MiUnster

Funktion

® Nohrungs- und Genussmittel*
sonstiger kurzfristiger Bedarf
mittelfristiger Bedarf
langfristiger Bedarf
Gastrenomie

Handwerk**

Weitere Zentrenergéinzende
Funktion™"

» Leerstand

BetriebsgréBenstruktur in m?
unter 100 m?

O 100-399m*

400 - 799 m?

800 - 1499 m?

" 1500 - 2499 m*

:: 2.500 - 4.999 m?

.
-

b. 5.000 m?

N/

Zentren- und Standortabgrenzungen
2 Nohversorgungsloge EHZK 2018
[ Nohversorgungslage EHZK 2025

N

A

100 m

Abbildung 56: Nahversorgungslage Kinderhaus — Sprickmannplatz (D_1)

Killngstrae

Sarickmonnstretis

Kinderhaus - Sprickmannplatz (D_1)

Anzahl 2
Einzelhandelsbetriebe
Verkaufsflache rd. 4Q0 m?

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Backerei,

Fleischerei etc.).

Funktion

® Nahrungs- und Genussmittel
® sonstiger kurzfristiger Bedorf
o mittelfristiger Bedarf

o lungfristiger Bedarf
Gastrenomie

Handwerk™*

Weitere Zentrenergénzende
Funktion™"

o+ Leerstand

BetriebsgréBenstruktur in m?
o unter 100 m?

100 - 399 m?

400 - 799 m?

800 - 1.499 m?

VZTEOO—ZLGQ'm‘

1 2,500 - 4999 m?

ab. 5.000 m?

Zentren- und Standortabgrenzungen
= Nohversorgungslage EHZK 2078
[ Nohversergungslage EHZK 2025
= = ZVB-Abgrenzung EHZK 2018
[ ZvB-Abarenzung EHZK 2025

N

A

100 m

o

’3&:

&

Abbildung 57: Nahversorgungslage Kinderhaus - WesthoffstraBle (D_2)

westheffstole

“ ’
"\ ,” Kinderhaus - Westhoffstrasse (D_2)
W
¢ Anzahl 2
(n | Einzelhandelsbetriebe
Verkaufsflache rd. 600 m?
-
: o
1 e
2| ‘ =

Keslerweg

wme

Adkalf-Reichwe n Strate

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Béckerei,

Fleischerei etc.).
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Funktion
# Nahrungs- und Genussmittel* Coerde - Kiesekampweg (D_3)
e sonstiger kurzfristiger Bedorf
mittelfristiger Bedarf
longfristiger Bedarf
Gastrenomie

Handwerk**

Weitere Zentrenergénzende
Funktion**

o Leerstand

Anzahl
Einzelhandelsbetriebe

Verkaufsflache rd. .000 m?

BetriebsgréBenstruktur in m?

< unter 100 m?
~ 100 -399 m?
400 - 799 m?
800 - 1.499 m?

1.500 - 2,499 m?

, 2.500 - 4.999 m?

b. 5.000 m?

Zentren- und Standortabgrenzungen

2 Nahversorgungslege EHZK 2078
[ Nahversorgungslage EHZK 2025

Kiezesampen

N -

100 m

Abbildung 58: Nahversorgungslage Coerde - Kiesekampweg (D_3)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).

Funktion
Fresnostrasse (D_4)

Nahrungs- und Genussmitzal*
sonstiger kurzfristiger Bedarf
mittelfristiger Bedarf

N Anzahl

langfristiger Bedarf :
e afristiger Be Einzelhandelsbetriebe
astrenomie

Handwerk®*
Weitere Zentrenergéinzende | Verkaufsfliche rd. 700 m?

.

Funktion
» Leerstand
BetriebsgréBenstruktur in m?
unter 100 m? ) FresnFsioe
100 - 399 m? —
400 - 799 m? T ] - -
800 - 1.499 m?

; 1500 - 2.499 m?

Grewener Stralls

;2,500 - 4999 m?

yarn®
Sapaton

| ab. 5.000 m?

Zentren- und Standortabgrenzungen

= Nohversorgungslege EHZK 20718
1 Nohversorgungslage EHZK 2025

Fresnestrats

Abbildung 59: Nahversorgungslage Fresnostrasse (D_4)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,

100 m

Fleischerei etc.).
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Funktion | Slugkyg,,

Hoher Heckenweg (D_5)

Nahrungs- und Genussmittel* L0 1
sonstiger kurzfristiger Bedorf + |
mittelfristiger Bedarf L N

langfristiger Bedarf Polestiiasticte ( Anzahl

Gastronomie

Handwerk™ L : §

Weitere Zentrenergiinzende . T 4 T Verkaufsflache -
Funktion*** \ by :

Leerstand e

Einzelhandelsbetriebe

BetriebsgréBenstruktur in m?
unter 100 m?

06 - 399 m?

400 - 799 m?

800 - 1499 m?

e

arpn
St

1 1500 - 2,499 m*®

2ot

1 2500 - 4999 m?

) ab. 5.000 m#

Zentren- und Standortabgrenzungen

= = Nohversorgungslege EHZK 2018
[ Nohversorgungslage EHZK 2025

N L

100 m — i ! L

Abbildung 60: Nahversorgungslage Hoher Heckenweg (D_5)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,

Fleischerei etc.).

Funktion : : | J s ; Handorf-Dorbaum
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Abbildung 61: Nahversorgungslage Handorf-Dorbaum — Dorbaumstraf8e (D_6)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,

Fleischerei etc.).
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Abbildung 62: Nahversorgungslage Metzer StraBe/ Elsésser StraBe (D_7)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 63: Nahversorgungslage Gremmendorf - Albersloher Weg (D_9)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 64: Nahversorgungslage Angelmodde — Am Schitthook (D_10)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 65: Nahversorgungslage Hiltrup Ost - Am Roggenkamp (D_11)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 66: Nahversorgungslage Hiltrup-Mitte — WestfalenstraBe (D_13)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 67: Nahversorgungslage Amelsbiiren - DaverstraBe (D_14)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 68: Nahversorgungslage Sentrup - SchmeddingstraBe/WaldeyerstraBe (D_15)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Bdckerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdackerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 69: Nahversorgungslage Gievenbeck - DieckmannstraBe (D_16)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,

100 m

Fleischerei etc.).
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Abbildung 70: Nahversorgungslage Nienberge — Waltruper Weg (D_17)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,

eiei

100 m

Fleischerei etc.).
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Abbildung 71: Nahversorgungslage Steinfurter StraBe (D_18)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Béckerei,

Fleischerei etc.).

Funktion ) [
® Nahrungs- und Genussmittel® : NordstraBe/HoyastraBBe (D_19)
sonstiger kurzfristiger Bedarf
mittelfristiger Bedarf
langfristiger Bedarf
Gastronomie

Anzahl 1
Einzelhandelsbetriebe

°

Handwerk™*
Weitere Zentrenergénzende
Funktion***

Leerstand

Verkaufsflache rd. 1.400 m?

BetriebsgréBenstruktur in m? | 1
o unter 100 m?
7100 - 399 m?
() 400-799 m
() 800-1.499 m?
) 1,500 - 2.499 m? E

" 2.500 - 4999 m? |

" Y ab.5.000 m?
Zentren- und Standortabgrenzungen

T 2 Nohversorgungslage EHZK 2018
[ Nohversorgungslage EHZK 2025

)\i
Abbildung 72: Nahversorgungslage NordstraBBe/HoyastraBBe (D_19)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdackerei,

100 m

Fleischerei etc.).
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Abbildung 73: Nahversorgungslage GartenstraBe (D_20)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,

100m

Fleischerei etc.).
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Abbildung 74: Nahversorgungslage Piusallee (D_21)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 75: Nahversorgungslage Bohlweg (D_22)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 76: Nahversorgungslage Wolbecker StraBe (8stlich) (D_23)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).

Der Bereich nérdlich der Wolbecker Strae wurde aufgrund der dort verorteten, in der Karte jedoch nicht dargestellten zentrenergdnzen-

den Funktionen mit in die Abgrenzung der Nahversorgungslage aufgenommen, da diese durch die zentrenergdnzenden Funktionen in ihrer
Versorgungsfunktion ergdnzt und abgerundet wird.
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Abbildung 77: Nahversorgungslage Friederich-Ebert-StraBe (D_24)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,

100 m

Fleischerei etc.).
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Abbildung 78: Nahversorgungslage Weseler StraBe/GeiststraBe (D_25)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 79: Nahversorgungslage Weseler StraBe/Dondersring (D_26)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Munster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 80: Nahversorgungslage Hammer StraBe/Friederich-Ebert-StraBe (D_27)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 81: Nahversorgungslage Sentrup - Von-Esmarch-StraBe (D_29)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 82: Nahversorgungslage Sprakel (D_30)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf

100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdéckerei,
Fleischerei etc.).
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Abbildung 83: Nahversorgungslage Handorf - KétterstraBe/ HobbeltstraBBe (D_31)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,

Fleischerei etc.).
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Abbildung 84: Nahversorgungslage Sentrup - Coesfelder Kreuz (D_32)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Minster; Daten: Erhebung Stadt + Handel 08-10/2024; Verkaufsflache auf
100 m? gerundet; *inkl. Backerei, Fleischerei; **klassisches Handwerk; ***davon Handwerk: 14%, nur klassisches Handwerk (ohne Bdckerei,

Fleischerei etc.).
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Anhang 3: Sortimentsliste fir die Stadt Minster (Langfassung)

. . Nr. WZ .

Kurzbezeichnung Sortiment 2025* Bezeichnung nach WZ 2025*

zentrenrelevante Sortimente

Antiquitaten 47.79 Einzelhandel mit Antiquitdten und Gebrauchtwaren

Augenoptik 47.78.1 Augenoptiker

Bekleidung (inkl. KUrschnerwaren, 47.71 Einzelhandel mit Bekleidung

ohne Sportbekleidung)

Bettwaren (ohne Matratzen) aus 46.51 Einzelhandel mit Bettwaren (daraus NICHT: Einzelhandel mit Matratzen)

Bicher 47.61 Einzelhandel mit Bichern

Einrichtungsbedarf (ohne Mébel), Bil- aus 47.78.3 Einzelhandel mit Kunstgegenstdnden, Bildern, kunstgewerblichen Erzeugnissen, Briefmar-

der/Poster/Bilderrahmen/Kunstge- ken, Minzen und Geschenkartikeln (daraus NICHT: Einzelhandel mit Sammlerbriefmarken

genstdnde und -mUnzen)
aus 47.59.9  Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Einzel-
handel mit Holz-, Kork-, Korb- und Flechtwaren)
aus 47.62.2 Einzelhandel mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und BuUroartikeln (daraus NUR: Einzel-
handel mit Postern)

Elektrokleingerdte aus 47.54 Einzelhandel mit elektrischen Haushaltsgerdaten (daraus NUR: Einzelhandel mit Elektro-
kleingerdten einschlieBlich Nah- und Strickmaschinen)

Fahrrader und Zubehér 47.64.1 Einzelhandel mit Fahrrddern, Fahrradteilen und -zubehor

Glas/Porzellan/Keramik 47.59.2 Einzelhandel mit keramischen Erzeugnissen und Glaswaren

Haus- und Heimtextilien aus 47.51 Einzelhandel mit Textilien (daraus NUR: Einzelhandel mit Haus- und Tischwdasche, z. B.
Hand-, Bade- und Geschirrticher, Tischdecken, Stoffservietten, Bettwdsche sowie mit De-
korations- und Mébelstoffen, dekorativen Decken und Kissen, Stuhl- und Sesselauflagen
o.4d.)

Haushaltswaren (Hausrat) aus 47.59.9  Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Einzel-
handel mit Hausrat aus Holz, Metall und Kunststoff, z. B. Besteck und Tafelgerate, Koch-
und Bratgeschirr, nicht elektrische Haushaltsgerate sowie mit Haushaltsartikeln und Ein-
richtungsgegenstdnden anderweitig nicht genannt)

Jagdbedarf/Waffen aus 47.78.9  Sonstiger Einzelhandel anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Einzelhandel mit Waffen
und Munition)

Kurzwaren/Schneidereibedarf/Hand- aus 47.51 Einzelhandel mit Textilien (daraus NUR: Einzelhandel mit Kurzwaren, z. B. Nghnadeln, han-

arbeiten sowie Meterware fir Beklei- delsfertig aufgemachte Nah-, Stopf- und Handarbeitsgarn, Knépfe, ReiBverschlUsse sowie

dung und Wdsche (inkl. Wolle) Einzelhandel mit Ausgangsmaterial fir Handarbeiten zur Herstellung von Teppichen und
Stickereien)

Leuchten/Lampen aus 47.59.9 Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Einzel-
handel mit Lampen und Leuchten)

Medizinische und orthopddische Ge-  47.74 Einzelhandel mit medizinischen und orthopd&dischen Artikeln

rate (inkl. Horgerdate)

Musikinstrumente und Musikalien 47.59.3 Einzelhandel mit Musikinstrumenten und Musikalien

Neue Medien/Unterhaltungselektro-  47.41 Einzelhandel mit Datenverarbeitungsgerdten, peripheren Gerdten und Software

nik (inkl. Bild-/Tontrager) 47.62 Einzelhandel mit Telekommunikationsgerdten

47.43 Einzelhandel mit Gerdten der Unterhaltungselektronik
47.63 Einzelhandel mit bespielten Ton- und Bildtré&gern
47.78.2 Einzelhandel mit Foto- und optischen Erzeugnissen

Papier-/Biroartikel/Schreibwaren so- 47.62.2 Einzelhandel mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und BUroartikeln

wie Kinstler- und Hobby-/Bastelbe-

darf

Parfimerieartikel und Kosmetika aus 47.75 Einzelhandel mit kosmetischen Erzeugnissen und Kérperpflegemitteln (daraus NUR: Ein-
zelhandel mit ParfUmerieartikeln und kosmetischen Erzeugnissen)

Pharmazeutische Artikel (Apotheken) 47.73 Apotheken

Schuhe, Lederwaren 47.72.1 Einzelhandel mit Schuhen

47.72.2 Einzelhandel mit Lederwaren und Reisegepdck

Spielwaren 47.65 Einzelhandel mit Spielwaren

Sportartikel (inkl. Sportbekleidung aus 47.64.2 Einzelhandel mit Sport- und Campingartikeln (ohne Campingmébel) (daraus NICHT: Ein-

und -schuhe, ohne Campingartikel, zelhandel mit Campingartikeln und Anglerbedarf)

Reitsportartikel und Sportgrof3ge-

rate)

Uhren, Schmuck 47.77 Einzelhandel mit Uhren und Schmuck
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zentren- und nahversorgungsrelevante Sortimente

(Schnitt-)Blumen aus 47.76.1 Einzelhandel mit Blumen, Pflanzen, Sdmereien und Dingemitteln (daraus NUR: Einzelhan-
del mit Blumen)

Drogeriewaren (inkl. Wasch- und aus 47.75 Einzelhandel mit kosmetischen Erzeugnissen und Kérperpflegemitteln (daraus NICHT:
Putzmittel) Einzelhandel mit ParfUmerieartikeln und kosmetischen Erzeugnissen)

aus 47.78.9  Sonstiger Einzelhandel anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Wach- und Putzmittel)
Nahrungs- und Genussmittel (inkl. aus 47.2 Einzelhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln und Tabakwaren (in Verkaufsrdumen)
Tabakwaren, Getrdnke und Reform-
waren)
Heim- und Kleintierfutter/Tierpflege- 47.76.2 Einzelhandel mit zoologischem Bedarf und lebenden Tieren (daraus NICHT: Einzelhandel
artikel fur Kleintiere mit lebenden Tieren)
Zeitungen/Zeitschriften 47.62.1 Einzelhandel mit Zeitschriften und Zeitungen

nicht zentrenrelevante und nicht zentren- und nahversorgungsrelevante Sortimente**

Angelgerdte und -zubehdr aus 47.64.2 Einzelhandel mit Sport- und Campingartikeln (ohne Campingmdbel) (daraus NUR: Einzel-
handel mit Anglerbedarf)

Autos, Autoteile, -zubehdr und -reifen  aus 47.82 Einzelhandel mit Kraftwagenteilen und -zubehér

Baumarktsortiment i. e. S.*** aus 47.52.1 Einzelhandel mit Metall- und Kunststoffwaren anderweitig nicht genannt (daraus NICHT:
Einzelhandel mit Gartenger&ten/-bedarf aus Holz und Kunststoff, Metallkurzwaren und
Kleineisenwaren fur den Garten, Rasenmdhern, Spielgerdten fir den Garten sowie Werk-
zeugen fir den Garten)

47.52.3 Einzelhandel mit Metallwaren, Anstrichmitteln, Bau- und Heimwerkerbedarf

aus 47.53 Einzelhandel mit Vorhdngen, Teppichen, FuBbodenbeldgen und Tapeten (daraus NUR: Ein-
zelhandel mit Tapeten)

aus 47.59.9  Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Einzel-
handel mit Sicherheitssystemen wie Verriegelungseinrichtungen und Tresore)

Boote und Zubehdr aus 47.64.2 Einzelhandel mit Sport- und Campingartikeln (ohne Campingmdbel) (daraus NUR: Einzel-
handel mit Booten)

Campingartikel (ohne Campingmo- aus 47.64.2 Einzelhandel mit Sportartikel und Campingartikeln (ohne Campingmdébel) (daraus NUR:

bel) Einzelhandel mit Campingartikeln)

Elektrogro3gerdte aus 47.54 Einzelhandel mit elektrischen Haushaltsgeraten (daraus NUR: Einzelhandel mit Elektro-
grof3gerdten wie Wasch-, Bugel- und GeschirrspUlmaschinen, Kihl- und Gefrierschranken
und -truhen)

Gartenartikel (ohne Gartenmobel) aus 47.59.9  Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Koch-
und Bratgeschirr fUr den Garten, Bedarfsartikel fur den Garten)

aus 47.52.1 Einzelhandel mit Metall- und Kunststoffwaren anderweitig nicht genannt (daraus NUR:

Kinderwagen aus 47.59.9  Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (daraus NUR: Einzel-
handel mit Kinderwagen)

Motorrdader und Motorrad-Zubehor aus 47.83 Einzelhandel mit Kraftradern, Kraftradteilen und -zubehér

(ohne Motoradbekleidung und -

schuhe)

Matratzen aus 47.51 Einzelhandel mit Textilien (daraus NUR: Einzelhandel mit Matratzen)

Mébel (inkl. Garten- und Camping- 47.59.1 Einzelhandel mit Wohnmobeln

mébel) 47.79.1 Einzelhandel mit Antiquitdten und antiken Teppichen

aus 47.59.9  Einzelhandel mit Haushaltsgegenstdnden anderweitig nicht genannt (draus NUR: Einzel-
handel mit Garten- und Campingmdbeln)

Pflanzen/Pflanzenartikel aus 47.76.1 Einzelhandel mit Blumen, Pflanzen, S&dmereien und Dingemitteln (daraus NICHT: Einzel-
handel mit Blumen)

Reitsportartikel (ohne Reitbekleidung aus 47.63.2 Einzelhandel mit Sport- und Campingartikeln (ohne Campingmabel) (daraus NICHT: Ein-

und -schuhe) zelhandel mit Campingartikeln)

SportgroBgerdte aus 47.64.2 Einzelhandel mit Sport- und Campingartikeln (ohne Campingmdbel) (daraus NUR: Einzel-
handel mit SportgroBgerdten)

Teppiche (Einzelware) aus 47.53 Einzelhandel mit Vorh&ngen, Teppichen, FuBbodenbeldgen und Tapeten (daraus NUR: Ein-
zelhandel mit Teppichen, Bricken und Laufern)

Zoologischer Bedarf und lebendige 47.76.2 Einzelhandel mit zoologischem Bedarf und lebenden Tieren

Tiere (ohne Heim- und Kleintierfut-
ter/Tierpflegeartikel fir Kleintiere)

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; * WZ 2025 = Klassifikation der Wirtschaftszweige des Statistischen Bundesamtes, Ausgabe 2025; **
Die AuffUhrung der nicht zentrenrelevanten und nicht zentren- und nahversorgungsrelevanten Sortimente soll zur Verdeutlichung beitra-
gen, welche Sortimente vor dem Hintergrund der Zielstellungen des Einzelhandels- und Zentrenkonzeptes der Stadt Muinster als nicht
kritisch gesehen werden und ist somit erldauternd, jedoch nicht abschlieBend; *** umfasst: Baustoffe, Bauelemente, Eisenwaren/Werk-

zeuge, Sanitar- und Installationsbedarf, Farben/Lacke/Tapeten, Elektroinstallationsmaterial, Bodenbeldge/Parket/Fliesen.
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